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1- La 3
en marque joue un rdle a la fois pour les clients &2 achetent et pous i
R hﬂapﬁu' s&8 qul la créent et gérent
4 #_It ce qu'ont appe! une margue’?
- Expliquer son rdle sous forme d'un tableal
= I}&ﬁrﬂr ele i g &l A rﬁ-E::':-Ef"ﬂf \
xpliquer le rdle du sponsof @ non guatitalne gul un=y

collecte d' informa

3- Décrire les différentes techniques de
marche.

I:
Sur la base d'une étude de marche. ['entrepfse Cosmeplus 3 un projel e

lancement de deux produils cosmétiques
ur femme

Le prodult (A) est une creme de jour po

marché trés large (prix mo n),
i ﬂnydratante pour homme entre 50 et

le produit (B) est une créme
raservé & un marché niche avec un prix éleve

entre 20 et 30 ans desting a un

&0 ans, Il est

Travall & faire :
1. Expliguez en général -
ares de choix d’'un circuit g& distribution 7

a- Quals sont les cnil
b- quelles sont les stratégies de distribution possible
jeation et de distribution, faut-il suivre pour

2. Quelles politiques
réussir la lancement de chacun des deux produits A et BTy

NB !
- | sora tenu compte de la présentation des réponses
. Aucun document n'est autorisé
. Les té/éphones portables sont interdits.
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